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Die Cineplex-Gruppe
Die Cineplex-Gruppe ist ein Zusammenschluss wirtschaftlich eigenständiger, mittelständischer Kinounternehmen, die in
allen wichtigen Geschäftsfeldern gemeinsam handeln. Über die Hälfte der deutschen Bevölkerung kann in einem Umkreis
von 30 km auf ein Kino der Gruppe zugreifen. In den Bundesländern Bayern, Baden-Württemberg, Rheinland-Pfalz, Hessen, 
Nordrhein-Westfalen sowie Thüringen ist die Dichte der Cineplex-Kinos deutlich höher. Mit 363 Leinwänden in modernen 
Multiplexkinos und weiteren 92 Leinwänden in traditionellen Filmtheatern hat sich die Cineplex-Gruppe mit über 
17 Millionen Besuchern im Jahr 2010 unter den führenden Unternehmen auf dem deutschen Kinomarkt auf Platz 2 etabliert.

Cineplex ist nicht immer gleich Multiplex. Unter den insgesamt 84 Kinos werden 53 als Multifunktionskinos (Multiplexe) 
betrieben, weitere 31 zählen zu den traditionellen Kinopaläste. Sie sind häufig die Stammhäuser, in denen oft bereits 
vorherige Generationen der Cineplex-Gesellschafter Filme vorgeführt haben. Zwei Betriebe innerhalb der Gruppe feierten 
mittlerweile ihr 100. Firmenjubiläum; drei weitere ihr 80. Jubiläum. Insbesondere in diesen traditionellen Häusern wird ein 
anspruchsvolles Programm jenseits des Mainstreams angeboten, für das die Betreiber im Jahr 2010 insgesamt acht 
Kinoprogrammpreise vom Bundesstaatsminister für Kultur und Medien erhalten haben. Die Cineplex-Gruppe stellt sich 
weiterhin erfolgreich der fortschreitenden Digitalisierung. Zum Januar 2011 kann bereits auf 138 Leinwänden an über 60 
Standorten digitales Filmvergnügen insbesondere in 3D erlebt werden. Der digitale Roll-Out geht im Laufe des Jahres 2011 
weiter; die Cineplex-Gruppe ist damit bei der 3D-Projektion mit Abstand deutscher Marktführer.

Die modernen Filmpaläste der Gruppe bieten alle Möglichkeiten alternativer Nutzung von der Firmenpräsentation über das 
Live-Konzert bis zur Games-Convention - alles inklusive großer Leinwand, Aufenthaltsqualität und Catering an einem
positiv besetzten Ort. Ein einheitlicher Internetauftritt sowie die gemeinsame Nutzung und Weiterentwicklung der Marke 
Cineplex tragen zum Erfolg der Gruppe bei. Die Vorzüge von inhabergeführten Unternehmen an attraktiven regionalen 
Standorten werden so mit den Vorteilen einer starken Gemeinschaft kombiniert.

�
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Cineplex im 
Überblick

Raum Aachen 3 x 
Raum Augsburg 3 x
Raum Bayreuth 3 x
Berlin 5 x
Bad Kreuznach
Großraum Bodensee 3 x
Raum Brandenburg 1 X
Frankfurt 2 x
Goslar 2 x
Großraum Hamburg 2 x
Großraum Karlsruhe 4 x
Kassel
Großraum Köln/ Bonn 8 x
Leipzig
Raum Mannheim 3 x
Marburg 3 x
Großraum München 4 x
Münster 2 x
Nordseeinseln 2 x
Nürnberg
Passau 3 x
Großraum Ostwestfalen 4 x
Region Sauerland 2 x
Großraum Stuttgart 3 x
Thüringen 7 x
Region Ulm 5 x
Region Wiesbaden 5 x
Würzburg/ Dettelbach

�
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Die Cineplex-Gruppe erreicht mit ihren Kino-Standorten im Umkreis von 
jeweils 30 km mehr als 45 Mio. Bundesbürger. Das entspricht einer 
Abdeckung von rund 55% der Gesamtbevölkerung. Die Flächen-
abdeckung ist organisch gewachsen und aus diesem Grund nicht 
gleichwertig verteilt. Cineplex hat die vergleichsweise beste 
Abdeckung in der Mitte und im Süden Deutschlands, sowie in Berlin.
Die Aufteilung in den einzelnen Bundesländern ist wie folgt:

• Berlin 100 %
• Baden-Württemberg 70 %
• Bayern 51 %
• Brandenburg 32 %
• Hamburg (das Cineplex Elmshorn steht an der Landesgrenze, trotzdem…) 0 %

• Hessen 92 %
• Niedersachsen 12 %
• Nordrhein-Westfalen 63 %
• Rheinland-Pfalz 62 %
• Sachsen 24 %
• Sachsen-Anhalt 31 %
• Schleswig-Holstein 43 %
• Thüringen 81 %
• Bremen, Mecklenburg-Vorpommern, Saarland 0 %

Reichweite nach
Bundesländern
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Alle Cineplex Standorte

�

Aachen Cineplex

Aachen Eden

Aichach Cineplex

Alsdorf Cineplex Cinetower

Arnsberg Residenz Kinocenter

Bad Hersfeld Cineplex

Bad Kreuznach Cineplex

Baden-Baden Cineplex

Bayreuth Cineplex

Ber.Gladbach Viktoria

Ber.Gladbach Cineplex Bensberg

Berlin Cineplex Titania

Berlin Cineplex Spandau

Berlin Cineplex Alhambra

Berlin Adria

Berlin Cinema

Borkum Filmtheater mitten im Meer

Bruchsal Cineplex

Dormagen Cineplex

Eisenach Capitol

Elmshorn Cineplex

Erding Cineplex

Eschwege Cinemagic

Euskirchen Cineplex Galleria

Falkensee ALA-Falkensee

Frankfurt Eldorado

Frankfurt E-Kinos

Freising Camera Kino

Friedrichshafen Cineplex
Goslar Cineplex
Goslar Goslarer Theater
Gotha Capitol
Gotha KIK im Kulturhaus
Hamm Cineplex
Juist Filmtheater mitten im Meer

Kassel Cineplex Capitol
Königsbrunn Cineplex

Kulmbach Cineplex
Leipzig Cineplex

Leverkusen Kinopolis
Limburg Cineplex
Lippstadt Cineplex
Lippstadt Cinema-Studio
Lörrach Cineplex Metropolis
Lörrach Union

Mannheim Cineplex Planken
Mannheim CinemaxX
Marburg Cineplex
Marburg Capitol
Marburg Kammer

Meitingen Cinderella
Memmingen Cineplex

Münster Cineplex
Münster Schloßtheater

Naumburg Cineplex
Neckarsulm Cineplex

Neufahrn Cineplex
Neumünster Cineplex

Neu-Ulm Dietrich

Nürnberg Cineplex Admiral

Olpe Cineplex

Paderborn Cineplex

Passau Cineplex

Passau Metropolis

Passau Scharfrichter Kino

Pforzheim Cineplex

Pforzheim Rex-Filmpalast

Reutlingen Cineplex Planie

Rudolstadt Cineplex

Saalfeld Capitol

Selb Kinocenter

Siegburg Cineplex

Singen Cineplex

Suhl Cineplex

Troisdorf Cineplex

Ulm Obscura

Ulm Lichtburg

Vilsbiburg Cineplex

Vöhringen Capitol

Warburg Cineplex

Wiesbaden Thalia/Hollywood

Wiesbaden Arkaden

Wiesbaden Apollo

Würzburg/Dettelbach Cineplex Cineworld

Die Cineplex-Gruppe:   53 Multiplex-Kinos und 31 traditionelle Filmpaläste
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Werbung im Kino
Nach wie vor ist der Kinobesuch ein besonderes Erlebnis. Er ist eine willkommene Abwechslung vom Alltag und 
bedeutet vor allem Spaß und Unterhaltung. Daher ist die Aufnahmefähigkeit der Zuschauer besonders groß. Vom 
Großplakat auf der Fassade des Cineplex-Kinos bis zur Rückseite der Kinokarte stehen über 30 Werbemedien 
verschiedener Kontaktqualität zur Disposition. Fünf oder mehr Kontakte lassen sich auf den Weg in den Kinosessel 
klassisch, ambient oder below the line mühelos herstellen und gegebenenfalls mit dem treffenden Leinwandspot krönen.

Im Kino trifft Werbung heute auf eine Zielgruppe, die sie weder als störend noch als lästig empfindet. Werbung 
gehört zum Freizeitvergnügen Kino und verfügt daher über eine hervorragende Kontaktqualität. Mit keinem anderen 
Werbemedium kann man eine größere Zuschaueraufmerksamkeit erreichen. Sie kann im Kino bis nahezu 100 % betragen. 

�
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Werben im Cineplex
Cineplex, das bedeutet Stunden der Entspannung mit Abenteuer, Spaß, Leidenschaft und Action für die ganze Familie. In 

insgesamt 53 bundesweit zur Cineplex-Gruppe gehörenden Multiplexkinos erwartet Sie Kinotechnik auf höchstem Niveau, 

mit bequemen Sitzen, großem Reihenabstand und bester Bild- und Tonqualität. 

Die besondere Kinoatmosphäre und ein stimmungsvolles Ambiente lassen sich zudem in den 31 traditionellen Häusern 

der Cineplex-Gruppe erleben, die oft eine lange und erfolgreiche Vergangenheit haben. Technisch sind diese

Häuser auf dem neuesten Stand und dadurch vergleichbar mit den Multiplex-Kinos der Gruppe. Allerdings bieten sie in der 

Regel nicht die für große Veranstaltungen oder Promotions notwendigen großzügigen Flächen, mehrere Kinosäle bzw. die

gastronomischen Möglichkeiten.

Unser freundliches und stets hilfsbereites Personal, die ansprechende 

Architektur mit integrierten gastronomischen Angeboten und die 

hervorragende Ausstattung der Säle sorgen dafür, dass sich unsere 

Besucher wohlfühlen.

Eine in diesem Umfeld platzierte Werbung wird definitiv nachhaltiger 

wahrgenommen als in anderen Medien. So zeigen Marktanalysen, dass 

sich rund 94% aller befragten Zuschauer an Werbefilme erinnern, die sie

im Vorprogramm auf der Leinwand gesehen haben. Gerade beim 

jüngeren Publikum hat die Kinowerbung gegenüber der TV-Werbung 

eine deutlich höhere Akzeptanz.

�
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Zielgruppe Kinobesucher
Die jüngste Studie der FFA über den Kinobesucher ergab für 2009, dass der Anteil der jungen Besuchergruppe 

weiterhin im Kino dominiert. 50 % der Zuschauer sind zwischen 10 und 29 Jahre alt, 67 % zwischen 10 und 39 

Jahre. Das Durchschnittsalter der Kinogänger ist im Vergleich zu den Vorjahren leicht gestiegen und liegt bei 33,4 

Lebensjahren. Damit setzt sich ein weiterer Trend der letzten Jahre fort: Immer mehr ältere Gäste nehmen in ihrer

Freizeit auch das vielfältige Kinoangebot wahr. So stieg der Anteil der Zuschauer, die 50 Jahre und älter sind von 2007

auf 2009 um 40 Prozent an .

Die jugendliche Kernzielgruppe ist nicht nur als Meinungsmacher, sondern auch bei den Ausgaben ihres Medienbudgets 

ein wichtiger Faktor: die 16 bis 19-Jährigen geben ein Fünftel ihres “Einkommens” für Kino aus – im Verhältnis zu allen 

anderen Altersgruppen ist das der größte Anteil. Durchschnittlich gehen die Kinobesucher 4,5 Mal pro Jahr ins Kino.    

Quelle:www.ffa.de

�
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Besucherprofil

	


Der Cineplex Kinobesucher gleicht dem durchschnittlichen Besucherprofil, 

welches in der jährlich veröffentlichten FFA Studie herangezogen wird.

Die Studie stellt dar, dass die jüngeren Kinobesucher bevorzugt 

Multiplexe frequentieren, wohingegen die älteren Kinobesucher traditionelle 

Häuser bevorzugen. 

Die Cineplex-Gruppe bietet hier einen ausgewogenen Mix. Die meisten 

Kinobetreiber der Cineplex-Gruppe führen an Ihren Standorten sowohl

Multiplexkinos, als auch traditionelle Häuser. 
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Vielfältige Kontaktmöglichkeiten…

…auf über 30 Cineplex Werbemedien !

13
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Außenpromotion
53 moderne Multiplex-Kinos liegen entweder in

hochfrequenter City-Lage oder in interessanten

Destinationen im städtischen Umfeld.

31 traditionelle Filmpaläste liegen ausnahmslos 

in gewachsener City-Lage.

Es gibt diverse Möglichkeiten des Erstkontaktes 

mit Ihrem Produkt im direkten Kinoumfeld.

	�
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Megaprint 
Indoor/Outdoor

Die größte Werbeform im Kinobereich bietet einen 
maßgeschneiderten Mega-Eindruck.

Großplakate an Multiplex-Standorten sind nicht zu 
übersehen.

Manche bieten an ICE-Strecken oder Hauptverkehrsadern 
täglich fünfstellige Kontaktzahlen.

	�
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Teampromotion
Der große Vorteil von Promotions: 80 % der Zielgruppe kommt im „Haupteinlasszeiten“

zwischen 19:00 Uhr und 20:30 Uhr. 

Dies garantiert höchste Kontaktzahlen in einem kurzen Zeitraum. Promotion-

Teams können effizient eingesetzt werden und in Kontakt mit den Besuchern treten.

	�
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Standpromotion

	�

Optimale Aufmerksamkeit wird in den weitläufigen Kino-Foyers durch 
Promotions mit einem auffälligen Info-Stand erzielt. 

Durch Info-Stände oder einer filmbezogene Promotion ist es möglich 
die gewünschte Zielgruppe direkt anzusprechen, dadurch können 
Personal- und Standkapazitäten effizient eingesetzt werden. 
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Displaypromotion und Flyerauslage
Präsenz am Point of Sale: 

Display-Platzierungen erwecken Aufmerksamkeit an Kartenkassen, an Gastronomietheken, auf Stehtischen und auf 
den Tischen in der klassischen Gastronomie.      

Diverse Dispenser und Auslegestellen auf Theken stehen für die Platzierung von Flyern zur Verfügung.

Die Kinogäste nutzen die Möglichkeit, gedruckte Informationen in der Schlange vor den Kassen wie auch vor dem 
Programm im Saal zu lesen. Eine aufmerksamkeitsstarke Auslage der Flyer kann garantiert werden.

	�
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Zeitschriften
Zeitschriften und Broschüren können in den Kinofoyers

gesampelt werden. 

Sie können aber ebenso in Verbindung mit speziellen 

Filmreihen im Rahmen eines umfassenden Media-Mixes

präsentiert werden.

	�
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Kino-Foyerzeitschrift Kino & Co.
Die seit Jahren in den Cineplex-Foyers etablierte Foyerzeitschrift
Kino & Co. wurde per Januar 2011 einem optischen und 
inhaltlichen Relaunch unterzogen. Bei gleichen Anzeigenpreisen 
machen Haptik und Optik einen hochwertigeren Eindruck, der 
einer Filmzeitschrift am Kiosk nahe kommt. 
Die Cineplex-eigene Ausgabe der Foyerzeitschrift Kino & Co. hat 
eine Auflage von 140.000 Stück. In dieser Auflage kann ebenso 
wie in der bundesweiten Auflage von 400.000 Exemplaren auf 
vielfältige Weise geworben werden.

	�
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Werbung im 
Programmflyer

	�

An 57 Standorten in Deutschland erscheint jeden Mittwoch der Cineplex-
Programmflyer im Lang-Din-Format als Leporello. Die Auflage ist lokal
unterschiedlich hoch und beträgt für die gesamte Cineplex-Gruppe 320.000 Stück.

Anzeigen können sowohl an den einzelnen Standorten, als auch in größeren
Regionen oder bundesweit in verschiedenen Standard-Formaten geschaltet
werden.

Der Cineplex-Programmflyer wird vierfarbig gedruckt und liegt in den jeweiligen 
Kino-Foyers sowie an ausgewählten Verteilstellen an den Kinostandorten aus. 
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Posterplatzierung
Im Umfeld von Filmplakaten ist Ihr Produkt im Format A1 
an frequentierter Stelle wertig positioniert.

Standard-Plakatrahmen sind auch im Format A3 
verfügbar. Jedes andere Format kann auf Wunsch
geklebt oder gehängt werden.

�
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boys & girls
Die Werbeflächen in den sanitären Anlagen werden stark 
frequentiert. Dies liegt sowohl an der durchschnittlichen 
Aufenthaltsdauer im Kino von über 2,5 Stunden, als auch am 
intensiven Konsum von Getränken in großen Gebindegrößen.

Zusätzlich ist es das perfekte Medium für geschlechts-
spezifische Werbung.

�	
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CinemaLights
Im öffentlichen Straßenraum in gleicher Größe bekannt als 
City-Light-Format.

Im Kino unübersehbar platziert und durch Rollierung sowie 
Hinterleuchtung „der Hingucker“ im Foyer.

��
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CinemaCards
Die Gratispostkarten sind vor allem bei jungen Leuten sehr
beliebt und schnell vergriffen.

Die aufgestellten Dispenser sind in unseren Cineplexen gut 
sichtbar und an stark frequentierten Orten positioniert.

��
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Werbung auf Kinokarten

��

Optimal als Voucher geeignet:

Die Rückseite der Kinokarten sind ideal als

Voucher geeignet. Testen Sie selbst den Erfolg, 

indem Sie den Rücklauf der Tickets an Ihrem POS

erfassen!

Kinokartenrückseiten können auch individuell

an einzelnen Kinostandorten der Cineplex-

Gruppe belegt werden. 
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Werbung auf 
Popcorntüten
Ihre Werbung ist an der Concession-Theke

optisch dauerhaft präsent.

Jedem Gast wird unser frisches, warmes

Popcorn in der Tüte mit Ihrer darauf

platzierten Werbung überreicht.

��
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Monitorwerbung
In den meisten Cineplex-Multiplex-Kinos sind Info-

Monitore installiert, die über den Kassen und an den 

Kinoeingängen bestens wahrgenommen werden.

Während der gesamten Öffnungszeit werden die 

Info-/Werbe-Einblendungen in einer Rotation auf den 

Monitoren zusehen sein. Auch Ihre Werbe kann 

wunschgemäß mehrmals pro Minute in diese Schleife

eingebunden werden.

��
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Im positiv besetzten Umfeld des Kinos werden Warenmuster und Flyer mit Interesse entgegengenommen. 
Die Aufmerksamkeit ist vergleichsweise groß, während man vor der Theke oder an der Kasse auf den Hauptfilm wartet.
Ein gezieltes Sampling an spezielle Zielgruppen oder Besucher eines passenden Films ist möglich. 

Sampling
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Erfrischungstücher
Das Erfrischungstuch ist ein beliebtes Giveaway. Es wird 
beim Verkauf offener Speisen (Nachos, Popcorn u.ä.) 
an der Concession–Theke deutschlandweit in allen Cineplex-
Kinos ausgegeben.

Die Duftnote kann passend zur Zielgruppe variiert werden. 
Eine Seite der Verpackung steht für Film- und Produktwerbung
zur Verfügung.

��
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3D-Brille und 
Brillenputztuch

Cineplex ist zum Januar 2011 mit ca. 138 digitalen 
3D-Leinwänden an über 60 Standorten Marktführer 
in der deutschen Kinobranche.

Das Thema 3D ist emotional aufgeladen und hat 
insbesondere in der jugendlichen Kernzielgruppe 
einen extrem hohen Aufmerksamkeitswert. 

Werbung im 3D-Umfeld ist sowohl auf der 
Verpackung der Brille, als auch in Form von 
Sampling möglich. Perfekt geeignet sind die 
Cineplex-Brillenputztücher, die ebenso wie deren 
Verpackung gebrandet werden können. 

��
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Das Cineplex-Filmzitatebuch 2011
Cineplex veröffentlicht im Herbst 2011 zum zweiten Mal eine anspruchsvolle Anthologie von Filmzitaten aus dem 
laufenden Filmjahr. Das Buch, das in einer Auflage von 100.000 Stück im Eigenverlag erscheint und in der Film-
branche einzigartig ist, refinanziert sich zu einem kleinen Teil aus Anzeigen. Kinoaffine Werbung kann darin auf 
Anfrage geschaltet werden.

Die Auflage 2011: 
Erneut 100.000 Stück.

�
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Werbe-Alternativen
In den Kinos der Cineplex-Gruppe kann Werbung 

auf Treppenstufen in Form von Bodenaufklebern, 

Thekenplaids oder Aufstellern/Standies geschaltet werden. 

Ebenso sind Aufkleber auf Türen oder Fenstern beliebt.

Von der kleinen gebrandeten Spiel- oder Sitzecke im Foyer

bis zum gebrandeten Kinosaal (bspw. Drucke auf Teppichen,

auf der Wandbespannung oder auf Sitzpolstern) ist alles

möglich.

Wir sind hier für Ihre Werbe- und Promotion-Ideen offen !

�	
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Leinwandwerbung
Leinwandwerbung wird als Teil des Kinoerlebnisses

und damit nicht als störend empfunden. Durch den 

abgedunkelten Saal schenken ihr die Zuschauer ihre

ungeteilte Aufmerksamkeit, da kein Wegschalten

möglich ist. Zudem spricht diese Art der Werbung

mehrere Sinne zugleich an.

Leinwandwerbung wirkt in Verbindung mit dem positiven

Kinoerlebnis, wobei die besten Resultate mit flankierender

Ambient- oder Below-the-line-Werbung erzielt werden.

��
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Saalvermietungen
Unsere Cineplex-Kinos sind der perfekte Ort für Ihre Veranstaltung. 
Vermitteln Sie Ihre Botschaft in einer Mitarbeiterversammlung doch 
im Kinosaal, wo täglich große Gefühle und jede Menge Spaß zu 
Hause sind. 
Nutzen Sie die ungeteilte Aufmerksamkeit Ihrer Kunden in 
bequemen Kinosesseln ohne Ablenkung mit einer Produkt-
präsentation auf der großen Leinwand. 
Verbinden Sie das Ganze mit einem positiven Filmerlebnis oder 
nutzen Sie die weitläufigen Foyers für ein Catering der besonderen
Art. Sie werden überrascht sein, wie günstig ein technisch perfekt
ausgestattetes Kino insbesondere in den Vormittagsstunden ist!

��
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Kinogutscheine
Unsere Kino-Gutscheine bieten sich perfekt als kleines Präsent . 

Ob zum Geburtstag, zu Weihnachten, zum Jubiläum oder einfach als kleine 

Aufmerksamkeit zwischendurch. Der Gutschein ist zu allen Vorstellungen 

bundesweit in allen 84 Kinos der Cineplex-Gruppe gültig 

(Ausnahmen sind Sonderveranstaltungen, 3-D und digital vorgeführte Filme).

Ihr Firmenlogo kann nach Ihren Wünschen integriert werden. 

��
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Gutscheinpakete
Die Filmdose

Das volle Programm in einer Dose! Gegenüber dem Einzelpreis 
der Produkte kann man in allen Cineplex Kinos bis zu 20 % 
sparen.

Inhalt
1 attraktive Filmdose aus Metall 16 cm Durchmesser
1 Kinogutschein für 2 Personen
2 Popcorngutscheine jeweils 1,6 l
2 Gutscheine für Softgetränke jeweils 0,5 l

Die Filmdose 3D-Digital

Inhalt
1 attraktive Filmdose aus Metall16 cm Durchmesser
1 Kinogutschein für 2 Personen für eine 3D-Vorstellung
2 Popcorngutscheine jeweils 1,6 l
2 Gutscheine für Softgetränke jeweils 0,5 l

Die Verpackung bietet sich für die Beigabe von persönlichen 
Grüßen, Flyern oder Drucksachen sowie kleinen Samples an. 
Sonderkonfektionierungen sind nach Absprache möglich. 

��



Cineplex Deutschland GmbH & Co. KG – Nationales Marketing und Vertrieb – Mediadaten 2011     

Schoko Movie Ticket

Der süße Kinogutschein 

Inhalt: 
Je ein
Kinogutschein 
(inklusive aller Zuschläge außer 3D sowie für 
digital vorgeführte Filme)
100g-Tafel Lindt Alpenvollmilchschokolade
Gruß- bzw. Glückwunschkarte

in einer ansprechenden Geschenkverpackung.

Es besteht die Möglichkeit gegen einen Aufpreis 
Ihr persönliches Verpackungsmotiv anzubringen 
und Ihr Firmenlogo zu integrieren. Ebenfalls kann 
die Gruß- bzw. Glückwunschkarte gegen einen 
Aufpreis individualisiert und mit Ihrer 
Originalunterschrift versehen werden. Die 
Mindestabnahme für individualisierte Schoko 
Movie Tickets beträgt 50 Stück.
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KinderNews
Die Cineplex-Gruppe ist als erster großer Kinobetreiber 

in Deutschland den Ansprüchen des Kino-Nachwuchses 

gerecht geworden und bietet seit Sommer 2005 

(Ausgabe Nr. 1 am 01.07.2005) ein farbiges, 24 bis  

40 Seiten starkes DIN A5-Heft an, das als Marketing-

instrument im Kinderbereich eingesetzt wird.

Cineplex gibt Filmverleihern die Möglichkeit, Ihre Kinderfilme 

über eine Anzeigenschaltung zu präsentieren. Ausgewählte 

Markenartikler bereichern den Inhalt mit inter-

essanten Gewinnspielen und können ebenfalls Anzeigen

schalten. Die KinderNews-Redaktion beschreibt und illustriert 

- ausgerichtet auf die Zielgruppe bis einschließlich 11 Jahren -

die im folgenden Quartal startenden geeigneten Filme.

Das quartalsweise erscheinende Heft besitzt eine Auflage von 

100.000 Stück und wird in 64 Cineplex-Kinos ausgelegt. 

Ab der Nummer 1-2011 wird zusätzlich ein auf der 

www.cineplex-kinderclub.de stehendes e-paper mit 

Verlinkungen angeboten. Diese Verlinkung auf Ihre Website 

können Sie zusätzlich zu Ihrer Anzeige buchen.
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Sampling Mütter
Zahlreiche Markenartikler nutzen seit Jahren zum
Muttertag die Möglichkeit, Ihr Produkt über eine
groß beworbene Aktionstüte für Mütter zu sampeln. 

Seit 2008 ist das Sampling inhaltlich auf Wellness 
und Gesundheit ausgerichtet. Z.B. die unten 
genannten Produkte waren der Inhalt der Tüte 
in 2009.

Die Aktion wird über 6 Wochen im Vorfeld auf 
diversen Cineplex-internen Medien beworben, 
deren Mediawert bei ca. € 170.000,- liegt.
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Sampling Kinder
Die jährlich nach den Sommerferien stattfindende 
Auffüllaktion von Schultüten findet ebenso bereits 
seit Jahren statt und wird vielfach kopiert.
Bei Cineplex befinden Sie sich garantiert in einer 
Tüte gemeinsam mit wertigen und sinnvollen 
Produkten bekannter Markenartikler.

Die Aktion wird über 3 Monate in den 
verschiedenen Ländern auf  diversen Medien 
beworben, deren Mediawert bei ca. € 170.000,-
liegt.

��



Cineplex Deutschland GmbH & Co. KG – Nationales Marketing und Vertrieb – Mediadaten 2011     

www.cineplex.de
Die Cineplex-Webseite gehört zu den bestbesuchten 
Webseiten der Filmbranche in Deutschland.  

Die Cineplex-Webseite hat: [ Stand November 2010 ]

• Bis zu  11 Mio. PageImpressions pro Monat

• Über 2,2 Mio Visits pro Monat

• Über eine Million Unique User

Aktuelle Angaben dazu finden Sie online bei der IVW:

http://ausweisung.ivw-online.de/i.php?s=2&a=90810

Folgende Werbeplätze sind grundsätzlich verfügbar:

�




Cineplex Deutschland GmbH & Co. KG – Nationales Marketing und Vertrieb – Mediadaten 2011     

Cineplex im Web 2.0

Cineplex ist in den gängigen Web-2.0-Medien dezentral engagiert. Stand Januar 2011 sind in Facebook, Twitter, den VZ-
Netzwerken und YouTube, sowie diversen regional relevanten Portalen fast 50 Cineplexe aktiv.  Auf Facebook hat fast jedes 
dieser Cineplexe eine teilweise hohe vierstellige Anzahl von Freunden, die mit lokal unterschiedlichen News angesprochen 
werden. Entsprechend vielfältig sind die Kooperations- - wohlgemerkt nicht die Werbe- - möglichkeiten. Cineplex hat so im 
Vergleich zu den Mitbewerbern nicht nur die meisten Freunde und Follower im Web 2.0. Durch die individuelle lokale 
Ansprache ist die User-Bindung auch vergleichsweise stark.
National ist Cineplex ausschließlich mit einem täglichen Kinofilmzitatequiz aktiv, dessen Extrakt das Filmzitatebuch 2011 sein 
wird. Dieser Quiz gefällt Stand Januar 2011 über 2.600 Freunden. Auch hier gibt es vielfältige Kooperationsmöglichkeiten.
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Zusatzinformationen
Eine Preisliste zu unseren verschiedenen Werbemedien erhalten Sie auf Anfrage. Ebenso unsere allgemeinen 
Geschäftsbedingungen. Weitere Informationen geben Ihnen Ihre lokalen Cineplex-Betreiber und Theaterleiter. 
Für nationale und regionale Aktivitäten wenden Sie sich bitte an die Ansprechpartner auf der Folgeseite. 

Die Cineplex-BetriebsleiterInnen auf einem der regelmäßig stattfindenden Theaterleitermeetings

��



Cineplex Deutschland GmbH & Co. KG – Nationales Marketing und Vertrieb – Mediadaten 2011     

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit !
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